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A INDUSTRIA FARMACEUTICAE AS
CIENCIAS FARMACEUTICAS

O nascimento da industria farmacéutica,
nos moldes como a conhecemos atual-
mente, esta relativamente distante dos
dias atuais. Consta em compéndios, que
resgatam o historico deste setor, que os
irmaos Wyeth, em 1877, iniciaram a fa-
bricacdo de medicamentos em escala in-
dustrial para coloca-los em estoque com
vistas a atender aos clientes, logo apés a
consulta médica e respectiva prescricio.
Era o periodo da Segunda Revolucao In-
dustrial, que atualmente corresponde a
era da Industria 2.0, caracterizado pelo
uso de motores elétricos, na qual a ele-
tricidade era utilizada em substituicao as
maquinas movidas a vapor.

A elaboragao de medicamentos em escala
industrial e sem vinculacao direta com a
prescricao médica, como era tradicional,
constitui um marco no processo evoluti-
vo das Ciéncias Farmacéuticas.

A produgdo de medicamentos em escala
industrial gerou inimeras inovacoes no
campo das Ciéncias Farmacéuticas para
a classe médica, para os empresarios e
para a sociedade em geral. A classe médi-
ca passou a contar com gradual aumento
no suprimento de medicamentos para o
tratamento e prevencao de enfermidades.
Os empresarios passaram a investir na
prospeccao de farmacos e no desenvolvi-
mento de medicamentos inovadores, am-
parados pela legislagdo de protecio aos di-
reitos autorais e de patentes. A sociedade
em geral, se beneficiou de novas terapias
para tratamento e prevencio de doengas,
bem como de oportunidades de trabalho

decorrentes da evolucido dos diferentes
segmentos das Ciéncias Farmacéuticas.

Ciéncias Farmacéuticas é a denominacao
atual da Farmacia Cientifica e das Cién-
cias Médicas e Farmacéuticas, designa-
¢o6es utilizadas no inicio e nos meados do
século XX, respectivamente.

De acordo com a Federacdo Internacio-
nal Farmacéutica (FIP), Ciéncias Farma-
céuticas sdo conceituadas como sendo
“o conjunto das ciéncias que suporta as
atividades de prospeccio/descoberta,
desenvolvimento clinico e tecnolégico,
producdo e controle, bem como o uso de
medicamentos”.

Para se compreender um conceito tio am-
plo, é importante primeiro entender o signi-
ficado de conjunto de ciéncias, para depois
compreender os demais itens da definico.

Os farmacos e medicamentos utilizados
nas terapéuticas humana e animal, para
serem obtidos, produzidos e controlados
utilizam os conhecimentos da Quimica,
da Fisica e da Biologia. J4 os servicos uti-
lizam os conhecimentos da Psicologia,
Sociologia, Antropologia, bem como os
da Administracdo. E no bloco de servi-
¢os que se incluem os Propagandistas no
contexto das Ciéncias Farmacéuticas.

Compete aos produtores colocar seus
produtos a disposicio dos profissionais
prescritores e dispensadores, com os mais
precisos dados e informacoes disponiveis,
com orientacbes para serem repassadas
aos usuarios e pacientes, com vistas a se
atingir os melhores indices terapéuticos e
de uso racional de medicamentos.

No ambito dos
laboratorios
farmacéuticos,
praticamente,
quase todos os
melhores cargos de
direcao comercial

e de marketing sdo
ocupados por ex-
propagandistas.




Ciéncias Farmacéuticas

Com a evolugao dos
servicos, ainda no
aAmbito das Ciéncias
Farmacéuticas, novas

areas de atuacao estao -

sendo descortinadas.
Trata-se da interagao
dos propagandistas
com os Farmacéuticos
no campo da Farmacia
Clinica.

A PROPAGANDA COM ALMANAQUES
E OUTROS RECURSOS

As atividades de divulgacao e propa-
ganda de medicamentos evoluiram gra-
dualmente 3 medida que foi crescendo
a produgdao em escala industrial. No
inicio da industrializacao, a divulgacao
dos medicamentos era feita por meio de
listas. Evoluiu com a confecgao dos me-
mentos, publicidade em periddicos, al-
manaques e, posteriormente, no radio,
televisdo e internet.

Inicialmente, no Brasil, a propaganda de
medicamentos foi feita com muito su-
cesso popular por meio de cartazes em
bondes e énibus, bem como em Alma-
naques, veiculados com grande tiragem.
Entre estes se destacaram "A Salude da
Mulher”, o “Almanaque Capivarol” e o
“Almanaque Fontoura”.

A figura do Jeca Tatu, concebida por Mon-
teiro Lobato, foi utilizada no Almanaque
Fontoura, que além de ser veiculo para a
propaganda dos produtos do laboratério
do amigo farmacéutico Candido Fontou-
ra, representou um lugar de destague no
Ambito da saude publica brasileira, como
um verdadeiro sanitarista.

Tais almanaques eram de grande agrado
da populacdo em geral, pois, além de in-

A OBRA DE MAIOR DIVULGAGAO EM TODO O BRASIL

ALMANAQUE DO

formacdes cientificas de medicamentos,
veiculavam informacdes gerais e curiosi-
dades, que estimulavam a leitura, aumen-
tando a credibilidade dos medicamentos
junto & populacdo. Naquele periodo, as
restrigdes regulatdrias eram minimas.

O uso da publicidade nas emissoras de
radio, onde a criacdo de jingles foi um dos
pontos altos das propagandas, gradual-
mente substituiu os almanaques. Exage-
ros nesta forma de publicidade geraram
regulamentos restritivos, que, atualiza-
dos, limitam a publicidade apenas aos
medicamentos de venda livre.

Qutra efetiva forma de divulgacdo dos
medicamentos sido os congressos médi-
cos, cada vez mais especializados, que
combinam informacgdes detalhadas com
apresentacdes cientificas e clinicas de
pesquisas. E um dos mais efetivos proces-
sos de propagar as inovagoes terapéuticas.

Cabe aos propagandistas dos tempos atuais
a divulgacio de conteudo cientifico rela-
cionado aos medicamentos, sua aplicacdo e
uso, mecanismo de agao do principio ativo,
dose terapéutica, eficicia e seguranga, vias
de administracio, entre outras.

Esse amplo conhecimento é repassado nas
visitas aos médicos e outros prescritores,
em consultérios e hospitais, com entrega
de folhetos, impres-
s0s com separatas
de trabalhos clinicos
e even-tuais amos-
tras gratis. Todo esse
conjunto de dados e
informagdes consti-
tui parte das Ciéncias
Farmacéuticas.

De um modo geral,
com almanaques, com
mensagens em radios
e televisdo, com con-
gressos e visitas médi-
cas, o conhecimento




cientifico relacionado aos medicamentos,
admbito das Ciéncias Farmacéuticas, era, e
continua sendo, repassado a sociedade.

AS CIENCIAS FARMACEUTICAS E A
CAPACITACAO DE PROPAGANDISTAS

E parte integrante dos profissionais pro-
pagandistas de medicamentos a capacita-
cao em Ciéncias Farmacéuticas, que inclui
a aquisicdo de conhecimentos relativos
aos principios ativos, os mais relevan-
tes dados relacionados com os estudos
farmacolégicos e clinicos, informagdes
sobre as principais caracteristicas do pro-
cesso tecnolégico, controles analiticos e
desempenho da forma farmacéutica.

Além disso, os propagandistas sio qua-
lificados para expor as caracteristicas de
qualidade, debater e interagir sobre os
conceitos de marketing e farmacoecono-
mia relacionados aos medicamentos que
apresentam a classe médica.

Com a evolugio dos servicos, ainda no
ambito das Ciéncias Farmacéuticas, no-
vas dreas de atuagdo estio sendo des-
cortinadas. Trata-se da interagcdo dos
propagandistas com os Farmacéuticos no
campo da Farmacia Clinica.

O POTENCIAL DO PROPAGANDISTA
NO SEGMENTO FARMACEUTICO

A capacitagao pratica e teérica do propa-
gandista de medicamentos abre oportu-
nidades para diversas atividades dentro
e fora do dmbito da propaganda, possibi-
litando-o ocupar postos de maior desta-
que na hierarquia funcional dos laborato-
rios farmacéuticos, de distribuidoras e de
prestadores de servigos especializados.

No ambito dos laboratérios farmacéuti-
cos, praticamente, quase todos 0s me-
Ihores cargos de direcdo comercial e de
marketing sdo ocupados por ex-propa-
gandistas, que evoluiram para gerentes
setoriais e regionais, antes de galgarem

estes postos. Alguns chegam até a presi-
déncia de laboratdrios e de distribuidoras.

No Brasil, existem alguns exemplos de
propagandistas que conseguiram atingir
destacadas posi¢ées em laboratérios in-
dustriais, nao mais como dirigentes, mas
como empresarios, que utilizando conhe-
cimentos, criatividade, habilidades e arro-
jo, constituiram empresas que se situam
entre as de maior relevancia no Pais.

Acompanhando a evolucdo da industria
farmacéutica desde os primérdios até os
modelos do futuro preconizados com a
Industria 4.0, as Ciéncias Farmacéuticas
estao presentes cada vez mais na forma-
cao de seus profissionais.

A prospeccdo de insumos ativos, os estu-
dos nao clinicos e clinicos, o desenvolvi-
mento tecnoldgico, a produgio e controle,
a distribuicao e o uso dos medicamentos,
ambito das Ciéncias Farmacéuticas, exigi-
ra continuo desenvolvimento de profis-
sionais em cada um de seus eixos temati-
cos. Ao propagandista cabera o papel de
difusdo destes conhecimentos & classe
médica e a outros prescritores. @
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Com a evolucdo dos
servicos, ainda no ambito
das Ciéncias Farmacéuticas,
novas areas de atuacao
estdao sendo descortinadas.
Trata-se da interacado dos
propagandistas com os
Farmacéuticos no campo
da Farmécia Clinica.
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